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@ Studien-Projekt zum , Altmark-Rundkurs*

Krimiroute in Gardelegen Altmark-Verstarker Lihke Lihken, Marvin Kremer
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Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus
Arbeitsplatze im Tourismus — Volkseinkommen aus dem Tourismus

* 49 Mio. Deutsche machten 2010 ca. 75,6 Mio. Reisen
« gesamtwirtschaftlicher Produktionswert der Tourismus-
industrie in Deutschland mehr als 185 Mrd. €,
Wertschopfung von 94 Mrd. € (2010), ca. 3,2 % v. BIP
» Ausgaben der Deutschen flr Auslandsreisen:
60,6 Mrd. €, das entspricht 4,2 % des gesamten
privaten Verbrauchs der Bundesburger (2010).

* rund 2,8 Mio. Beschaftigte arbeiten in Deutschland
in der Tourismusbranche
« 2010 waren 62.650 Personen bei deutschen Reiseburos
und Reiseveranstaltern sozialversichert beschatftigt.
» Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte (2010):
- in der Hotellerie: 256.000
- im Gastgewerbe: 846.000

DRV 2010
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Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus

Arbeitsplatze im Tourismus — Beschaftigte ausgewéahlter Branchen

Handwerk und handwerksahnliches Gewerbe 4.837.000
Gesundheitswirtschaft 4.200.000
Tourismus — eine Querschnittsbranche 2.800.000
Land- und Forstwirtschaft, Fischere 1.251.400
Maschinenbau 914.000
ITK- und CE-Branche 828.700
Elektroindustrie 820.000
Automobilindustrie 756.500
Bauhauptgewerbe 705.000
Ernahrungsindustrie 530.000
Chemische Industrie 439.780

Cuelle: Deutsches Institut fiir Wirtschaftsforschung (2}, Gesellschaft fir Wirtschaftliche

Strukturforschung (3], verschiedens Fachinstitutionen und -verbénde (4} DTV 2008
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Regionalwirtschaftliche Effekte durch Naturtourismus

Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus

Bedeutung des Tourismus in der Region niedersachsische Nordsee

Ant&il des Tourismus am Volkseinkommen
Touristische Umsitze Region Nordsee

| Landkreis Region | Kreis- | Land-
Region Nordsee Umsalz in TEUR™ - Nord- | freie | kreise
Gewarbliche Belriebe 7B3.035 see | Stadte
Befriebe < 9 Betten 434483 | | volkseinkommen
Touristikcamping 46.251 gesamtin Mrd. Euro | <<P1| 4601 1801
Dauercamping B0 388 Touristische Wert-
Retsemobilisten 13.332 schopfung in Mrd. 1,22 0,14 1,08
Freizeitwohnsitze 71.075 Euro
VER-Touwrismus 147,799 Antell des Touris-
Tagesreisen B24.767 mus am Volksein- 54% | 3.0% | 6,0%
Umsstze total 2383129 kommen

Tourismusverband Nordsee
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Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus
Tagesreisen der Deutschen

* Im Jahr 2006 unternahmen die Deutschen insgesamt rund
3,6 Mrd. Tagesreisen, davon rund 3 Mrd. Tagesausfliuge
und ca. 600 Mio. Tagesgeschaftsreisen.

* Von den rund 3 Mrd. Tagesausfligen fihrten 130 Mio. ins
Ausland, in der Regel in die direkt angrenzenden
Nachbarlander Deutschlands

* Die Ausgaben fur die Tagesreisen an den Aufenthaltsorten
in Deutschlands beliefen sich 2006 auf rund 93,7 Mrd. €.
Hinzu kamen Ausgaben von rund 69,3 Milliarden Euro fur
An- und Abreise.

e Somit beliefen sich die Gesamtausgaben der
Deutschen fur Tagesreisen auf rund 163 Mrd. €.

DRV 2010

Magdeburg © Prof. Dr. C. Petermann
02.12.2011 |-7 Hochschule Osnabriick



—

Ausgleichsfunktion des Tourismus  Strukturschwache lindliche Raume mit
[ sehr starken Entwicklungsproblemen
Typen lindlicher Raume
I starken Entwicklungsproblemen

Landliche Gebiete
| 1 ohne nennenswerte Entwicklungsprobleme
g A1 mlf
i
* i]ll tlu '
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in der Nahe von Agglomerationsraumen

w Landliche Raume mit
+ Dynamik der wirtschaftlichen
Entwicklung

[[ guten Einkommensmaglichkeiten
in der Landwirtschaft

':'; e ' [' o Potenzialen im Tourismus ]
IE N ‘f: -'-: & Verdichtungsraum
Nt - Stadte auBerhalb der
Piinie . ol 1 * Verdichtungsraume
m. 100 IS, 4 100000 bis unter 150 000
i - o
P o IR W S g * 50000 bisunter 100 000
e Bohwe I s - ¢ 20000 bisunter 50000 BBR 2000
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Regionalokonomische Effekte des Tourismus
,Harte“ und ,weiche" Effekte des Tourismus auf regionaler Ebene

 die Schaffung und Erhaltung von Arbeitsplatzen

» die Erwirtschaftung von Lohnen, Gehaltern
und Gewinnen (Wertschopfung)

 der Beitrag zum Steueraufkommen der Tourismusregionen
(ca. 2,5% des touristischen Nettoumsatzes)

 die Bildung von Vermdgen bei der einheimischen Bevolkerung
(Wohlistand)

« die Schaffung von Infrastruktur, die auch der einheimischen
Bevolkerung zur Verfuigung steht (Wohlfahrtswirkung)

Imageeffekte (z.B. fir Regionalmarketing)
ldentitat (Stolz auf das ,,Ansehen®)

Standortfaktor fur andere gewerbliche Ansiedlungen
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Regionalokonomische Bedeutung von Grol3schutzgebieten

Bausteine . Dienstleistungen

o - « FUhrungen, Exkursionen,
Beschaftigung ST e (Umwelt)-Bildun
« Anstellung bei Naturschutz- *La”qwqﬂ' . (Beratung)j, Forscﬂung
verwaltung/ -verbanden etc. Fischerei » Kontrolle
« Anstellung in Landschafts- sichern
pflegebetrieben etc. 6 S0 Produkte
~ Nachhaltige ° « hochwertige Lebensmittel
Einkommen e« Handwerksartikel /
» Vertragsnaturschutz Ny, e . Kleinkunst
* Flachenankauf e e FotpdigElle
* Auftrage an Dritte Biglogische~ -'-ﬂ{a‘aﬁéﬂ_.h.ﬂ Image und Identitat
« Tourismus ‘"“::Tﬂ':t:: ’LH'“&::” « “Naturschutz” als
N W Qualitatsbegriff
Infrastruktur » Steigerung des
 Informationszentren l Bekanntheitsgrades
« Rad- und Wanderwege,
Lehrpfade Monitoring und Forschung  kommunikation
» Betriebliche Investitionen e Foren / Arbeitskreise

BR Nds. Wattenmeer 2007  Kontaktnetze
* Institut. / Organisationen
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Was ist , Naturtourismus“?

Reisemotive — Dinge, die im Urlaub besonders wichtig sind

Entspannung, keinen Stress

Frische Kraft sammeln, auftanken
Abstand zum Alltag

Freisein, Zeit haben

Sonne, Warme, schones Wetter

Zeit fureinander haben (Partner, Familie)
Gesundes Klima

Spal, Freude, Vergniigen

Natur erleben, Landschaft, reine Luft
Ausruhen, Faulenzen

Sichverwdhnen lassen, genielien

Neue Eindriicke gewinnen

Gemeinsam etwas erleben, nette Leute
Viel erleben, viel Abwechslung
Unterwegs sein, herumkommen
Ausverschmutzter Umwelt heraus
Etwas fuir Gesundheit tun

Andere Lander erleben

Neue Leute kennenlernen

Wiedersehen (Erinnerungen an Gegend)
Etwas flir Schonheit tun, braun werden
Mit den Kindern spielen, Zusammensein
Sich unterhalten lassen

Etwas fiir Kultur/Bildung tun

Kontakt zu Einheimischen

Leichter Sport/Spiel/Fitness

Flirt/Erotik

Aktiv Sport treiben

Auf Entdeckungen gehen, Risiko

62
60
59
57
51
47
44
43
34 40" 40% :Natur erleben,
333 Landschaft, reine Luft
31
29
27
26 26% :Aus verschmutzter
.20 Umwelt heraus
23

21

20

20

18
16
16
10

5 10 Angabenin %  FUR RA 2008
8I
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Was ist , Naturtourismus“?

Naturtourismus im engeren und weiteren Sinne

Natur und Landschaft
als primares Reiseziel:

ca. 7% der Urlaubsreisen
Natur und Landschaft als

ein Schwerpunkt unter
mehreren: ca. 16% der
Urlaubsreisen

Aktivitaten mit
Bezug zu Natur
und Landschaft

Natur und Landschaft
als ,unbeachtete” Kulisse

FUR RA 2005
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Regional6konomische Bedeutung von Grol3schutzgebeiten

Wer ist ein ,Nationalparktourist“? Befragung im NLP Bayerischen Wald
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3 Ca % Nationalparktouristen
i Y im engere Sinne: 45,8%
Pk % 2
% 4, ’:"53;' Q <% - Spielte eine sehr grolte Rolle
%8, 1.8, % % 19,8%
%, % %% % -
“-b,ﬁ%% 5, %5, 2% Spielte eine grofte Rolle
ﬂ%'iﬁ S0, 97,.4% - i
5, 0 s, | | Spielte kaum eine Rolle
t:r':;a. .-:::’ - Ja ED,EB.-"IG
Be, e 86,1%
Co2%a Nain Nein, spielte keine Rolle
L. — 23.8%
(100%) 0.3% o
L Tﬁ?lg'if Fehlende Werte Fehlende Werte
= 2,3% 0,7%

Job / Metzler 2005
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f@ Regionalwirtschaftliche Effekte durch Naturtourismus

Regionalokonomische Bedeutung von Grol3schutzgebieten

Nationalparktouristen im engeren Sinne

Mationalpark Nationalpark ciritz-Nati
Bayerischer Wald Berchtesgaden ARRIE Hathimntpa
Besucherzahl 350.000 (760.000") 114.000 (1.129.000") 167.000 (290.000")

& Tagesausgaben pro Kopf

Natur alleine bringt nicht die i
Naturtouristen i

Tagesausgaben TG

@ Tagesausgaben UN

Bruttoumsatz 13,5 Mio. € 9,3 Mio. € 5.6 Mio. €
Einkommen 1. Umsatzstufe 4.3 Mio. € 3.1 Mio. € 1.9 Mio. €
Einkommen 2. Umsatzstufe 2.2 Mio. € 1.5 Mio. € 0.9 Mio. €
Einkommen 1. und 2. . . .

Umsatzstufe 6,5 Mio. € 4.6 Mio. € 2.8 Mio. €

Volkseinkommen pro Kopf 14.387 € 22.500 € 10.918 €

Vollzeitbeschaftigungsaquivalent 456 Personen (939') 206 Personen 261 Personen [ﬁiﬂ‘}

ahle Nationalparkiouristen
2E|l':-l|'||'l.'lI'l.‘.i'lEII"lllllli Berechnungsgrundlage, da unterschiadlicha Erhebungsmethodik \]Ob 2008
“durchschnittliches Enkommen im Tourismussekior in Bayern (vogl. dwif 2003 162)
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Zusammenfassung und Schlussfolgerungen

» Tourismus birgt ein hohes wirtschaftliche Potenzial, das
es insbesondere fir landliche Raume mit reichhaltiger
Naturausstattung zu erschlief3en qilt.

 (Natur[schutz]-)Tourismus kann wichtige Impulse fur die
Regionalentwicklung geben — hier ist Kooperation gefragt!

e Tourismus ist eng mit Natur und Landschaft verkntpft,
allerdings muss bei den Reisemotive der Urlauber genau
analysiert werden, welchen Stellenwert Natur- und
Landschaftserleben bzw. Aktivitaten in der Natur jeweils
haben (Zielgruppen beachten!).

* Nachfrage ermitteln und entwickeln — wiederum eine
kooperative Aufgabe!

Magdeburg © Prof. Dr. C. Petermann
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#@}f Studien-Projekt zum , Altmark-Rundkurs*

Lust am Land (Gardelegen) Nutzer- und Zielgruppenanalyse Radmark - Urlaub mit der Altmark

i)

Kathrin Berling, Anne Geil3ler ‘ |' .1

Altmark-Verstarker Lihke Luhken, Marvin Kremer

Analysa
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"'-':- Regionalwirtschaftliche Effekte durch Naturtourismus

- Vielen Dank fur 1hre Auf ;k'-sé_‘"rnké“i_t!;é?;;

F
=
= .

Lt :
Wl -1 .;.__1._r '«. "
L “T'-r-'.ﬁ'" Wy
I I-‘I il -'..I -'-“
L i y

':'."?.._,_ .-. R

A0 & et
-
rlare
L el i U

hitp: vownw. nationale-EINGHBSSHEENS

Magdeburg © Prof. Dr. C. Petermann
02.12.2011 - Hochschule Osnabriick




