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Ein Naturerbe mit internationaler Bedeutung

Hessen � ein Buchenland

� Verpflichtung zum Erhalt des   
international bedeutsamen 
Lebensraums

� Höchste Schutzkategorie nach 
deutschem Naturschutzrecht (VO)

� IUCN-Zertikat

� UNESCO- Weltnaturerbe 
�Buchenurwälder der Karpaten und 
Alte Buchenwälder Deutschlands�
2007/2011
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Aufgaben und Ziele des Nationalparkamtes 

Schutz der Wildnis – OBERZIEL!
Die Entfaltung der eigenen Dynamik der Wälder 
(Prozessschutz) sicherstellen

Forschung
Die ungestörten Dynamik der Lebensgemeinschaften 
erforschen 

Management
Biotop- und Wildmanagement organisieren

Umweltbildung und Öffentlichkeitsarbeit
Einheimischen und Besuchern die Nationalparkidee, die 
werdende Wildnis nahe bringen und erlebbar machen

Erholung und Regionalentwicklung
Erholung im Nationalpark ermöglichen und 
Wertschöpfung in der Region schaffen
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Nationalparke haben besondere touristische 
Vermarktungspotenziale

� Qualitätsgarantie �Markenzeichen

! Nationalparke gelten als Garanten für eine intakte Naturlandschaft

� Imagegewinn

! Nationalparke schaffen ein positives Image für die Region

� Alleinstellungsmerkmal

! Nationalparken kann aufgrund ihres seltenen Vorkommens eine 
monopolähnliche Marktstellung zugeschrieben werden

� Einzigartigkeit

! Nationalparke sind als Ressource aufgrund der standortgebundenen, 
staatlichen Ausweisung nicht transferierbar oder imitierbar

� Trendorientiert

! Nationalparke bieten die Grundlage für einen der wichtigsten Trends im 
Tourismus, indem sie �Natur pur� erlebbar machen
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Der Nationalpark Kellerwald-Edersee 
ist�.

� � einer von nur 14 Nationalparken in 
Deutschland

� � der einzige Nationalpark in Hessen

� � der erste und einzige deutsche 
Nationalpark mit IUCN-Zertifikat

� � seit 2011 UNESCO-Weltnaturerbe 

� � frei von Straßen und Siedlungen

� � werdende Wildnis auf über 90% der 
Fläche

� � einzigartig durch echte Urwaldrelikte
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Informationseinrichtungen

NationalparkZentrum 
Kellerwald (2008)
„Aus einer einzigartigen Komposition 
von Urschätzen erwächst die Wildnis von 
morgen“

� Multimediale interaktive Ausstellung

� Zentrales Thema Wildnis

� Botschaften werden künstlerisch, spielerisch und vor 
allem emotional vermittelt

� Abschluss der Ausstellung bildet das 4D-Kinoerlebnis

� 40.000 Besucher

� Bildungsschwerpunkt Jugendliche (JgSt. 5+) 

� Anlaufpunkt und lebendige Begegnungsstätte für 
Gäste und Bewohner der Region
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Informationseinrichtungen

BuchenHaus mit WildnisSchule (2011)

„Naturerbe Buchenwald und Wildtiere“

� Interaktive Ausstellung und interaktive Elemente

� WildnisSchule mit modernster Ausstattung für  
Bildungsangebote, Forschungsprojekte, Erlebnistage, 
Schulveranstaltungen

� Bildungsschwerpunkt Vorschulisches Lernen  und  
Primarstufe (1-6)

� Organisatorische und

didaktische Verknüpfung

zum WildtierPark
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Informationseinrichtungen

KellerwaldUhr  (2012)

„Von der Kulturlandschaft in den wilden 
Wald“

� Seit 1.1.2004 Einrichtung des Nationalparks, 
vorher Forstverwaltung

� Nationalpark-Ausstellung und interaktive 
Elemente

� Erlebnistage,  Schulprojekte

� Kindergärten und  J.St. 1-4(6)

� Besucher ca. 14.000/a 

� Neubau 2012 
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Informationseinrichtungen

WildtierPark

„Heimische und ehemals heimische Wildtierarten zum 
Anfassen nah“

� Besuchermagnet mit durchschnittlich 120.000 Besuchern/a

� Seit 1.1.2004 Einrichtung des Nationalparks , vorher 
Forstverwaltung

� Spezielle Bildungsangebote 

� Neukonzeption in Hinblick auf Nationalparkphilosophie
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Informationseinrichtungen
Erlebnispfade in der Peripherie

� Waldökologischer Lehrpfad

― Waldhistorischer Lehrpfad

― Heide-Erlebnispfad

Informationspunkte

� Elsebach (Vielfalt im Verborgenen)

� Kleinern (Quellen und Bäche)

Kapelle auf der Quernst

―Kulturhistorischer Ort

―Bedeutendes Bodendenkmal

―Raum für innere Einkehr und Begegnung mit 
der Natur
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Touristische und Bildungsangebote

Schwerpunkte  

Wir konzentrieren unsere Angebote auf unsere Kernthemen 
und �kompetenzen:

� Die international herausgehobene Schutzkategorie 
(Nationalparkphilosophie)

� Wildnis, Dynamik und Prozessschutz

� Die Charakteristik und die Besonderheiten in 
Topographie und Naturausstattung  

Ranger als Vermittler und Sympathieträger
Hauptakteure in der Öffentlichkeits- und Bildungsarbeit 
sind die speziell ausgebildeten Ranger
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Veranstaltungskalender 

mit jährlich über 200 Angeboten

� Allgemeine Führungen mit Informationen zum 
Nationalpark

� Erlebnisführungen mit Fahrrad, Planwagen oder 
in der Nacht

� Themenführungen mit speziellen und tiefer 
gehenden Angeboten

� Angebote im NationalparkZentrum

� Angebote in der WildnisSchule

� Angebote im WildtierPark

� Reihe Vortrag & Forum 
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Für Gruppen buchbare Angebote

� Allgemeine Führungen mit Informationen 
zum Nationalpark

� Erlebnisführungen mit Fahrrad, Planwagen 
oder in der Nacht

� Themenführungen mit speziellen und tiefer 
gehenden Angeboten

� Angebote im NationalparkZentrum

� Angebote in der WildnisSchule

� Angebote im WildtierPark

� Lehreinheiten, Projekttage und 
Arbeitseinsätze für Schulklassen
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Naturpark Kellerwald-Edersee

Gemeinsamer Veranstaltungskalender

Einsatz Ehrenamtlicher Natur-/Nationalparkführer

Gemeinsame Messeauftritte

Nationalpark-Partner-Betriebe

Gastronomie und Beherbergung

Fuhrhalterei

Nationalparkführer
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Gemeinsame Angebote mit örtlichen Betrieben

Planwagenfahrten

Schafschur&Lämmertaufe

Genusswanderungen

Zusammenarbeit mit Staatsbad Bad Wildungen

Kliniken und Reha-Einrichtungen

Zusammenarbeit mit Tourismusorganisationen

Gemeinsame Messeauftritte

Gemeinsame Marketingmaßnahmen (Journalistenreisen,�)

Projekte wie E-Mobilität
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Nationalpark-Partner 
Ziele des Projekts

Stärkere Verknüpfung zwischen dem Naturschutz in Nationalparken 
und der Tourismuswirtschaft/ der Region

Etablierung einer hochwertigen  Qualitätsmarke �Nationalpark-
Partner� mit Wiedererkennungswert

Qualitätssicherung

Bildung eines Netzwerks 
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Nationalpark-Partner

EUROPARC-Projekt

35 Betrieb seit 2008

Vergaberat /Viabonozertifizierung 
oder vergleichbare Kriterien

Exklusive Bewerbung und 
Ausstattung der Partner mit 
Informationen und 
Informationsmaterial

Regelmäßige Schulungen und 
Vernetzung der Betriebe 
untereinander

Gemeinsames Marketing
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�Kleinteilige Organisation der 
Tourismusakteure

�Zahlreiche Organisationen auf

gleicher Fläche

� Nationalpark in 
Marketingmaßnahmen nur

wenig vertreten

� Marken Nationalpark und 

UNESCO-Weltnaturerbe nutzen!

�Operationaler Masterplan Tourismus



Kassel, 9. September 2011

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit !


