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Naturpark Dübener Heide

Daten zum Naturpark
55.000 Einwohner
73 Einwohner je km²
75.000 ha Fläche 

Sachsen 35.000 ha      
Sachsen-Anhalt  40.000 ha

53%            Waldanteil
29% Landwirtschaft, Grünland

Träger: Verein Dübener Heide e.V.
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Naturpark Dübener Heide 

soll die ökologischen und wirtschaftlichen Lebensbedingungen 

der Bevölkerung verbessern. 

Naturparkverordnungen Dübener Heide

Sachsen-Anhalt und Sachsen
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Naturpark Pflege- und Entwicklungskonzeption 
Die Ausgangslage in der Heide 

- Tourismus -

Wenige marktfähig aufbereitete Produkte, meist nur Produktkomponenten 

Vorhandene Produkte waren am Markt wenig wahrnehmba r

Verständigung über zentrale Produktlinien im Konzep t, kaum operativ

Geringe Marketingmittel durch die öffentliche Hand 

Länderübergreifende Region als Teildestination in z wei regionalen 
Tourismusverbänden 

Ein Blick auf die Schwächen: 

Nur teilweise Einbindung der Leistungsträger in reg ionale 
Marketingstrukturen, wenig Vernetzung der Leistungs träger 
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Naturpark - Strategie

Was passiert, wenn ein Zuckerstückchen in 
den Wald gelegt wird? 
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Ziele Heidemagneten

• Besucherlenkung

• Präsentation als Ausflugsregion

• Stärkung Naturschutzarbeit und -
akzeptanz

• Stärkung touristischer Dienstleister, 
besonders Gastronomie, Museen und 

andere Freizeiteinrichtungen

• Erstellung von Medien für Kommunikation 

der Ausflugsziele im Naturpark Dübener 
Heide

Projekt Heidemagneten

Positionierung und Qualifizierung von Ausflugspunkt en durch 
Produktentwicklung und gezieltes Kommunikationsmana gement
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Heidemagneten = Wegenetz, Erlebnispunkte, 
Besucherlenkung

Unsere Heidemagneten haben 

folgende Eigenschaften:

• besonderes Erlebnisangebot

• Rundwanderstrecke

• regionale Küche
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Akteursnetz: 37

14 Erlebnispunkte, 14 
Wanderempfehlungen, 
7 Radstrecken   

Unternehmernetz „Heidemagneten“
(Ausflugsregion Dübener Heide“)
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Regionale 
Wertschöpfungspartnerschaft

Nicht-staatliche Akteure
(Verbände, Vereine, Bürger ...)

Input Produktion Handel

(Halb-)Staatliche Akteure
(Verwaltung, Politik ...)

KonsumVerarbeitung

Unternehmen  

� Definition: strategische Allianz zwischen den Unternehmen einer 
regionalen WSK und einer Region 

� Ziel : nachhaltige regionale Wertschöpfung durch In-Wertsetzung der 
regionalen Potenziale zum Nutzen aller Beteiligten.

LAG/

Entwicklungspartnerschaft 

Kuratorium 

Träger- GmbH

Projekt- und 

Regionalmanagement

Geschäftsbesorgungs-
vertrag

Projekt-
gruppe

Projekt-
gruppe

Organisationsmodell LAG

Steuerung Koordinierung Umsetzung
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Unternehmensansprache

• Vorgespräch mit einzelnen Unternehmen: Interessenslagen, 
Anforderung an Kooperation

• Einladung zur Auftaktveranstaltung (2 Std.): Vorstellung der Betrieben 
sowie der Idee mit Ziele, Beispiele für Qualitätsstandards, Spielregeln, 
Aufgabenverteilung erste Phase, Markt- und Marketingmaßnahmen, 
Kosten.

• Entwurf Kooperationsvereinbarung als Tischvorlage spätestens bei der 
zweiten Sitzung, i.d.R. Anlage Protokoll der ersten Sitzung. 

• Erste gemeinsame Marketingaktion für schnellen Marktzugang, erste 
Testerfahrungen, gemeinsame Wahrnehmung im Innenverhältnis. 

• Fortsetzung des Dialogs in Kombination Direktansprache bzw. –
rückmeldungen und Gruppensitzungen. 

• Vertragsabschluss auf 2 Jahre in Verbindung mit 
Identifikationssymbolen (Zertifikat, Türschild, Logoverwendung etc.)
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Unternehmernetz „Heidemagneten“

� Gemeinsame Produktlinie „Ausflugsregion“

� Kooperationsvertrag mit Jahrespauschale

� Ca. 2 Treffen pro Jahr: Planung, Bilanz,  
Jahresbilanz/Fortschreibung

� Monatlicher E-Mail-Kontakt: Zuarbeiten für 
Heidesonntag, Media-Abstimmung.

� Gemeinsam abgestimmter Mediaplan
- Heidesonntag
- Karte, Imagekatalog, Anzeigen etc. 

� Unterstützende Promotion durch LAG

� Moderation Netzwerk: Naturpark

� Operative Unterstützung „Grafikbüro“

� Verzahnung mit anderen Produktlinien wie Erlebnis 
Wildtier, Bestes/Kulinarisches
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12

Produktentwicklung und Vermarktung
Gesundheits(touristische) Angebote
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Unternehmernetz 
„Von Natur aus gesund“

� Gemeinsame Produktlinie „Gesundheitsprävention für 
die Bewohner der Region - Naturheilkunde“

� Kooperationsvertrag mit  Mediapauschale

� Ca. 6 Treffen pro Jahr: Planung, Bilanz,  
Jahresbilanz/Fortschreibung

� 2 Naturheilkundetage mit Ausstellungen, Radio- und 
Fernsehspots, Flyerverteilung, Presse

� Tag der offenen Praxis an einem Heidesonntag 

� Eigenes Bildungsprogramm 

� Angestrebt: Gemeinschaftsstände Messen

� Unterstützende Promotion durch LAG

� Moderation Netzwerk: Regionalmanagement

� Teilorganisation von Netzwerkakteuren (z.B. 
Naturheilkundetag). 



www.naturpark-duebener-heide.com

Nutzensaspekte 

Wertschöpfung

z.B. 30 % Steigerung 
Besucherzahlen

z.B. Zusatzeinkommen für 
Naturparkführer

z.B. Absicherung und neue 
Arbeitsplätze 

Profilierung der Region durch 
Produktlinien

z.B. über 100 Zeitungs-
meldungen/Jahr im Umkreis von 
100 km plus 7 Internetportale

z.B. 30.000 Freizeitkarten/ Jahr

Nutzung + Ausbau regionaler Kernkompetenzen
RWP = räumliche + sektorale Perspektive

Neue Akteure – feste Einbindung von 160 Unternehmen
Neue Vermarktungswege – Medien, Events, Vertriebskan äle

Neue Produkte/Dienstleistungen 
Mehr Geld im für Produktmarketing 
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Investieren Sie in die nachhaltige 
Zukunft – werden Sie Heide-
Aktionär!

Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!

Thomas Klepel


