
„Wintersport und Klimawandel“

• Allgäu: heute erfolgreich und den 
Strukturwandel im Blick

• ….wird`s im Allgäu tropisch?



Allgäu GmbH

Grüß Gott aus dem Allgäu!

Bernhard Joachim
Geschäftsführer
Allgäu GmbH
Tourismusverband Allgäu/Bay. Schwaben e.V.
Allgäu Tirol Bergwelt GmbH
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Allgäu - Steckbrief

• Fläche: 4.650 qkm

• Einwohner: 650.000

• Ankünfte: ca. 3,6 Mio.

• Übernachtungen: ca. 17,5 Mio.

Allgäu: im Südwesten von Bayern

Austria

• Übernachtungen: ca. 17,5 Mio.

• Bruttowertschöpfung: über € 3 Mrd

• Anteil an Gesamtwertschöpfung: ca. 12 %

• Beherbergungsbetriebe ca. 2.000 zzgl.  Private

• Beschäftigungseffekt Arbeitsplätze 50.000



Zahlen, Daten, Fakten

• ca. 2.000 Beherbergungsbetriebe zzgl. Privatvermieter

• ca. 113.000 Betten insgesamt, davon ca. 65% in  
gewerblichen Betrieben

Tourismustag Rheinlandpfalz, Bingen  25. November 2015

• Urlaub auf dem Bauernhof: ca. 500 klassifizierte Betriebe

• 49 Wellvital Hotels im Allgäu (in ganz Bayern: 129)

• 11 Fünf-Sterne Hotels im Allgäu

• 99 Vier-Sterne-Hotels



Tourismuszahlen: Ankünfte und Übernachtungen

Sommerhalbjahr: Veränderungen in %Vorjahreszeitraum
Mai - Okt 2016 kumuliert

Regionen Ankünfte in % Übernachtungen in % Aufenthalts-
dauer

Bayern 21 295 183 2,2 55 389 797 2,0 2,6

Allgäu 2 330 791 5,6 8 152 799 7,0 3,5

Quelle: Bayerisches Statistisches 
Landesamt, Betriebe ab 10 Betten

Winterhalbjahr: Veränderungen in % zum Vorjahreszeitraum
Nov 2015 – April 2016 kumuliert

Regionen Ankünfte in % Übernachtungen in % Aufenthalts-
dauer

Bayern 1 4017 822 6,4 35 393 165 6,1 2,5

Allgäu 1 267 340 11,8 4 454 636 10,0 3,5



0,6%

0,6% 0,6%

0,5%

Übernachtungen im Allgäu 
Januar bis November 2017:

Herkunft der Gäste

Deutschland

Schweiz

Niederlande

Quelle: Bayerisches Statistisches 
Landesamt, Betriebe ab 10 Betten

87,5%

3,8%

1,7%

0,8%

0,8%

3,2%
12,5%

China/Hongkong

Österreich

Italien

UK

USA

Frankreich

Sonstige



Entwicklung seit 2004

Veränderungen in den Winterhalbjahren in %
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04/05 bis 15/16 4.470.893 46,8 576.660 83,5 7.466.050 26,7 1.185.660 36,3



Das Allgäu wird im Jahr 2020 als führender, leistungsstarker und 
zukunftsorientierter Gestaltungsraum für Leben, Arbeiten und Urlauben
im ländlichen Raum wahrgenommen. 

Es zeichnet sich durch Verantwortung für nachhaltiges Wirtschaften und 

Unsere Vision für 2020

Tourismustag Rheinlandpfalz, Bingen  25. November 2015

Es zeichnet sich durch Verantwortung für nachhaltiges Wirtschaften und 
gesundes Leben aus.



Strategische Geschäftsfelder 



Vision 2020 – Marke Allgäu

� Die Marke Allgäu soll Ausdruck verdichteter
TOP-Leistungen werden

� Geschichten aus der Region machen das Allgäu 

Leitprodukte laden die Marke auf!

� Geschichten aus der Region machen das Allgäu 
unverwechselbar. 

� Leitprodukte fungieren als “Transporteur” dieser
Geschichten und erzeugen enorme Aufmerksamkeit in 
den (sozialen) Medien



Touristische Vernetzungsplattform

Geschäftsfeld
Gesundheit 
10 Partner

Geschäftsfeld
Winter 
10 Partner

Geschäftsfeld
Wandern 
33 Partner

Geschäftsfeld
Rad 
16 Partner

Geschäftsfeld
Städte 
10 Partner

OrtsOrts--
ebeneebene

Tourismustag Rheinlandpfalz, Bingen  25. November 201580 Hotels
klassifiziert von  

3 – 5 Sterne

550 
Bauernhöfe

• Themenbauernhöfe

120 Privatvermieter
• klassifiziert ab 3 

Sterne 

Ein Skipass
38 Partner-UN, 
8 Skiregionen 

(225 Liftanlagen, 500 
km Pisten)

ca. 790 Partner der Privatwirtschaft

Betriebs-
ebene



Wertschöpfung Tourismus im Allgäu

Quelle: DWIF 2016









Wertschöpfung 
Wintertourismus/ Seilbahnen 

Quelle: DWIF 2013









Allgäu GmbH: Winter

• Skifahren weiterhin wichtigste Aktivität im 
Winter

• Forcierung der Winterthemen
Winterwandern, Rodeln, Nordisch

• Attraktive, bezahlbare Angebote für Familien



Wintersaison:

4   Mio Ersteintritte4   Mio Ersteintritte
40 Mio Beförderungen



Winteraktivitäten Allgäu

• alpines Skifahren 525 km 
• 235 Lifte und Bergbahnen
• Kinderlandangebote im Schnee
• Nordisches Skifahren  ca. 1.100 km 

Loipen
• Skibergsteigen/ Skitouren

• Winterwandern
• Bergwandern
• Wellness- und Gesundheitsangebote
• Authentische Landschaft und 

Beherbergungsangebote
• Regionale Produkte und Spezialitäten• Skibergsteigen/ Skitouren

• Iglu- Übernachtungen
• Sonne sehen, Sonne tanken
• Klare Luft geniessen
• Rodeln
• Schneeschuhtouren
• Pferdeschlittenfahrten

• Regionale Produkte und Spezialitäten
• Allgäuer Gastlichkeit
• Auf den Spuren der Krimiautoren
• Wildbeobachtung
• Besuch einer Sennalpe
• Kultur erleben (Museen, Schlösser, 

Ruinen



29.12.2016, 10.00 Uhr  Höhe üNN ca. 1.400m



29.12.2016, 10.00 Uhr  Höhe üNN ca. 1.900 m



Investitionen der Skigebiete in den vergangenen 10 
Jahren:

Gesamtsumme: ca. € 150 Mio

Investiert wurde in:

• Ganzjahresbahnen
• Beschneiungsanlagen
• Gastronomie am Berg
• Verbesserungen der Qualität und Komfort (Servicequalität)

Zitat Bergbahnen Oberstdorf Kleinwalsertal:

…“wir werden nicht größer, wir wollen besser werden“



Investitionen der Beherbergungswirtschaft:

In den letzten 10 Jahren:

• Renovierung• Renovierung
• Kapazitätserweiterung
• Neubauten ca. 10 Betriebe mit ca. 1.000 Betten
• Investitionen in Qualität, Komfort, Servicequalität



Fördermöglichkeiten:

LEADER Förderung von Projekten zum Erhalt der
Fördersatz 60% Koop. Projekte) Wirtschaftskraft im ländlichen Raum, KMU

Interreg Förderung der grenzüberschreitenden 
Fördersatz 75% Zusammenarbeit, KMU

RöFe Förderung von touristischer Infrastruktur im RöFe Förderung von touristischer Infrastruktur im 
öffentlichen Raum

StMWi Verbesserung der privaten Tourismusinfrastuktur
max. 35% KMU

StMWi Seilbahnförderprogramm (für Ganzjahresbahnen)
max. 35%



Erfolgsfaktoren:

• Zusammenarbeit aller Beteiligten
• Leitprodukte in den wichtigsten Themenfeldern
• Breites Angebot an Winteraktivitäten
• Dachmarkenstrategie• Dachmarkenstrategie
• Qualitätsversprechen
• Modernes Marketing online / offline

• Gegenseitige Wertschätzung
• Kontinuität
• Geduld



Allgäu GmbH

CenterParc Allgäu
ab Herbst 2018



Allgäu GmbH

Vielen Dank für Ihre

Aufmerksamkeit

Weitere Informationen unter
www.allgaeu.de




